
*	� (’12년) 1억 4,726만 달러 → (’14년) 1억 8,218만 달러 → (’16년) 1억 9,145만 달러(출처 : 한국무역협회)

거래정보

수입와인, 선택다양성 확대되었으나 
가격 만족도 낮아

와인에 대한 소비자들의 관심과 선호가 증가하면서 와인 수입액*이 꾸준히 늘고 있는 가운데 국내 소비자들은 

수입와인의 ‘선택다양성’에 상대적으로 높은 만족도를 보였으나, 가격 면에서는 낮은 만족도를 보이는 것으로 나타나 

국내 판매가격 인하 유도를 위한 유통구조 개선이 필요할 것으로 보인다. 

글_김소영 과장<시장조사국 FTA소비자권익증진팀>
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• 조사대상 : �̓17년 1월 이후 수입와인 구매 경험이 있는

	 전국 20세 이상 남녀 1,000명

• 조사기간 : 2017.11.3.∼11.8.

• 조사방법 : 온라인 설문조사

• 표본오차 : 95% 신뢰수준에서 표본오차±3.10%p

설문조사 개요

*	� 수입가격 : 주요 수입국(칠레·프랑스·이탈리아·미국·호주·스페인)의 와

인 평균 수입가격(자료 : 관세청)

**	�판매가격 : 주요 수입와인(칠레·프랑스·이탈리아·미국·호주·스페인産/ 

레드와인 72개, 화이트와인 32개)의 국내 평균 판매가격(자료 : 한국소비자원 

수입소비재 가격모니터링 자료)

수입 와인 판매가, 수입가격 최대 11배 차이 나

수입와인 가격의 경우, ’16년 7월부터 ’17년 6월까지 수입

와인의 평균 수입가격*과 판매가격**의 차이를 살펴 본 

결과, 750ml 기준으로 레드와인은 평균 11.4배, 화이트와

인은 평균 9.8배로 다른 품목 대비 큰 차이를 보이는 것으

로 나타났다.

*	� 운임보험료 포함가격(Cost Insurance and Freight, CIF) : 매도자가 상품의 선

적에서 목적지까지의 원가격, 운임료, 보험료 일체를 부담할 것을 조건으로 

한 무역계약으로 CIF가격은 수출입 상품의 운임·보험료를 포함한 가격, 즉 

도착항까지의 인도가격을 말함

이처럼 수입와인의 수입가격 대비 국내 판매가격이 높게 

형성되는 이유는 세금(관세 제외 시 CIF*의 약 1.46배) 외

에도 운송 및 보관료, 임대료 및 수수료, 판매촉진비, 유

통마진 등의 유통비용이 주요 원인인 것으로 파악된다.

이에 한국소비자원은 이번 조사 결과를 바탕으로 중소수

입사들의 시장 참여 확대 등 가격경쟁 활성화를 위한 유

통구조 개선이 필요하다고 판단하고, 관계 부처에 관련 

내용을 건의했다.

원산지ㆍ종류ㆍ용량 다양화 등으로 소비자 선택의 폭 확대

한국소비자원이 수입와인을 구매한 경험이 있는 20대 이

상 소비자 1,000명을 대상으로 설문조사를 실시한 결과, 

‘선택다양성 만족도’가 5.26점(7점 만점 기준)으로 가장 

높았고, ‘품질 만족도’(4.71점), ‘가격 만족도’(4.69점)의 순

으로 나타났다.

주로 소비되는 수입와인의 원산지는 기존의 칠레·프랑

스·이탈리아·미국 등에서 호주·스페인 등으로 확대되

었으며, 레드와인 뿐 아니라 화이트와인, 발포성와인(스

파클링와인) 등 다양한 종류의 와인이 소비되고 있는 것

으로 조사됐다.

또한, 와인의 용량 및 포장 용기도 750ml 병 위주에서 소

용량의 파우치·컵·캔 및 2L 이상의 대용량 용기 등으로 

다양화되었으며, 가격 또한 1만 원 이하부터 10만 원 이상

까지 다양하게 분포되어 소비자 선택의 폭이 매우 확대되

었음을 알 수 있었다.

주요 수입식품 가격 조사결과

※ �조사기간 : 주요 수입가공식품(생수, 맥주, 마요네즈소스, 오렌지주스): 

2017년 3월~5월(2017.7.14.), 수입소고기 : 2017년 1월~6월(2017.11.24.)

레드
와인

화이트
와인

생수 맥주 마요네즈
소스

소고기 케첩
소스

오렌지 
주스

11.4배

9.8배

6.6배 6.5배
4.0배

3.5배 3.2배
2.0배

수입와인 소비자 만족도 [단위 : 점/7점 만점 기준]

5.26점선택 다양성

4.71점품질

4.69점가격

29소비자 주권 시대를 열어가는 국민의 기관 한국소비자원


